CONSUMER SUPERBRANDS

MARKT

Narausschavend und
verantwortungsbewusst
olanen, das Weiterbesiehen
des Betiebs fir die
Mitarbeiter, deren Familien
und letzilich fir uns selbst
sichern - das steht seif ieher

Uber einer kurzfristigen, in
Quaridlen gemessenen
Gevinnmaximierung.

Unsere Eiiern haben den
Betrieb vor 30 Janren als
Familienbetrieb im wérilichen
Sinn gegindet So fihlt

es sich noch heute an

In einem Betriebsklima, in
dem sich die Mitarbeiter
wohlfihlen und
duchschnitilich 10 Jahre
bleiben, ist zu spiren: Fomiienunternehmen
sind anders’, eddutert der Geschdfisfihrer
Fanz Radatz das Besondere an Radaiz
Die 33 Fiidlen im Raum Wien sind der
vichtigsie Maken-Botschafier und der
ideale Testmarkt fir neve Produkie, die
dann &steneichweit in den wichtigsten
Supermarkiketien erhdlifich sind

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE

Radatz freute sich immer wieder (ber

Plaiz 1 der ACNielsen/Winning Brand
Uberagend vor allem im Raum Wien, aber
auch die Werte fir Cesam-Osterreich sind
sehr erfreulich Die ACNielsen-Umfrage nach
dem Brand Equity (Markenwert) Index 2015
fir das Handelsmogazin CASH gewann
Radaiz im Gesamiranking (Warenkarb Wrst
und Wurstwaren) emeut! Ebentfalls

lkandet Rodatz au Plaiz 1 im Bereich
JKaufordferenz” und Weiterempfehlung'.

FIRMENGESCHICHTE

Hinter der edolkaeichen Geschichie
des Namens Rodaiz steht vor allem
die Perstnlichkeit des Frmengriinders,
Franz Radatz Er war es der inden

48

Hsabeth RodatzFiebirnger und Cr. Frarz Rodatz

Nachkiiegsiohren den Beruf des
Fleischhauers whlie, um im hungemden Wien
-etwas mit Essen zu tun zu haben. Aus
dieser prakiischen Beziehung zum Essen
entvickelte sich eine Leidenschaft fir die
Zubereitung von késtlichen Wrst- und
Heischorodukien, die sein Leben und das
seiner Familie langfistig oréigen wid

1962 adfinete hranz Rodatz mit seiner hau
Hisabeth sein erstes eigenes Geschaft in
der Kaolinengasse .auf der Wieden', im

4. Bezrk Dot begamn die Geschichte der
Marke, die ein Synonym fir feine Wirste aus
Wien warden sollie In den ndchsien jahren
erfolgie die Exoansion des Uniermnehmens,
und der Einzelhandeal konnte in wochsendem
AusmaR mit Produkien aus der hauseigenen
Herstellung beliefert verden Heute

beliefert Rodatz neben den eigenen 23
Radatz-Fiiden und 10 Rodatz-Mérkien,
Ssteneichwett die wichiigsten Handelsketien
Innovafion und Trodition préigen auch
weiterhin den Siil eines Unfernehmens,

das gohien Wert auf die Ausbildung von
Lenrdingen in den Flialen und die profunde
Weiterbildung seiner Mitarbeiter legt Und
diese Qualitést schmeckt den Kunden heute

wie vor tber 50 Jahren, und
das ist ja die Houotsache

Meilensteine in der
Unternehmensgeschichte

1962 Giindung

1966 Ubersiedlung an den
heutigen Standort in
Neu-Erlaa

1973 Anschaffung
der ersten
Verpackungsmaschine

1975 Rodatz wird ein
relevanier Bilo-
Lieferant

1988 Beginn der
Mittagsmenis
in der Fliale am
Karmelitermarki

1991 Thomas Zedrosser
Ubemimmt das Fliolmanagement von
Hisabeth Radatz senior

19295 Qualitéitssicherung: Radaiz mocht
die ISO-Zertifizierung

1998 Kauf des Salami-Meisters STASTNIK

2003 Tochter Hisabeth dbemimmt den
Bereich Maketing und PR IFS
Zexttfizierung fir Lebensmittelsicherheit

2009 Verstéxkier Ausbau der Slicing-
Maschinen fir Aufschnitt

2011 Der Verein fir Konsumenteninformation
kirt die Frankfurter und Debreziner
von Radatz zu Testsiegem

2012 Listung bei McDonald's Ostereich

2013 Die Umsdiize (bersteigen ersimals
die 180-Milionen-Marke

2014 Radatz ruft am 30. Aorl zum ersten
Mal den .Tag der Késekiainer™ aus,
Kau des Arstreamers Susi”

2015 Auszeichnung zu Wiens
bestem Familienunternehmen
(WirtschafisBlait), Auszeichnung zum
Too Lehrbetieb (Witschaftskammer)

PRODUKT
Der Name Radatz steht fir Qualiityi, Familie,
Frische und Geschmack - und hat sich im




Bindey, .Tiger” Walter Zeman, Wodmasta®
Emnst Hopoel die Kémer-Brider Robert

und Alfred, Rekardintemafionaler Gerhad
Hanappi Weltpokalsieger Franz Hasi,

und .Coleador™ Hans Krankl um nur die
Bekanntesten zu nennen, standen viele
Jlahre in den Reihen der Hitteldorer™ und
verbreiteten das Ansehen des SK Raoid in
der ganzen Wel

Das kampfbetonie Soiel der Hitteldorer
zog von jeher die Zuschauermassen an
Die Rapidvierielsiunde” und der
Rapidgeist” sind kein Mdrchen, sondem
eine Legende Rapid gibt nie ein Spiel
verlaren und hat in der Vergangenheit
zahllose verloren geglaubie Spiele noch in
einen Sieg verwandelt

Rapid spielie auf dlen Kontinenten und hat
die Wiener Fufballschue” weliveit bekannt
gemacht Vor dem Zweiten Welkieg und

in den Serdahren gehdrie Rapid zu den
besten Vereinsmannschafien Europas Die
&Derahre zéhlien zu den edokgeichsten in
der Vereinsgeschichie Zwischen 1982 und
1988 eneichte der SK Rapid vier Meistertitel,
vier Cupsiege, vier dsierreichische
Supercupsiege und kam in der Saison
1984/85 Uber Beskias Istanbul Celiic
Glasgow, Dynamo Dresden und Dinamo
Moskau in das Esropacuofinale der
Pokalsieger. Im Endspiel in Rotterdam
unterlog Rapid dem englischen Cupsieger
FC Everton mit 3 : 1. Nur elf johre spéier
eneichie Rapid Uber Petrald Ploiesti, Sooriing
Lissabon, abermals Dinamo Maoskau und
Feyenoord Rotterdam das Eusropacugfinale,
wo Rapid in Brissel gegen Pais St Germain
unglicklich mit O : 1 verlor.

1999 feierte der SK Raoid sein 100-j3hriges
Bestandsiubikium Zehn Tage ersirahlie

der Wienar Rathousplaiz im grimweiRen
Glanze AuRerdem fand im Ui ein grofes
Jubiléumsturnier mit infernationalen
Topmannschaften (AS Roma, SV Werder
Bremen, Boiofogo Rio de janeiro) und
Dutzenden Rapid-Spielemn aus der
gloreichen Vergangenheit siait

In der Saison 200405 holie Rapid

den ersien Meisieriitel seit 1996, der
Zuschauerschnitt explodierte férmlich, und
mit fast 15000 Besuchemn pro Maich
wurde an die gloreichen Zeiten der

er und 60er{anre erinnert. Drei johre
spdter konnte Rapid noch eins draufsetzen:
In der Saison 200708 erspieken sich

die Hitteldarfer den 32. Meisiertite] der
Vereinsgeschichte Eiliche Soiele der
Grin-Weilken waren ausverkauf, sodass
der Zuschauerschnitt noch einmal ansfieg
In dieser Saison gelang Rapid ouch das
Kunststick, den damals amtierenden Meister

und Tabelenfihrer RB Salzburg im eigenen
Stadion in Salzburg mit 7 : O zu deklassieren.
Nachfolgend etablierte sich der Klub dls
Stammgast in der noch jungen UEFA Europa
League und konnte sich zwischen 2009 und
2015 gleich finfrmal fir die Grupoenphase
dieses Bewerbes qualfizieren, gleich
dreimal landete der mittlerwele mehr als
10000 Mitglieder eingetragene Verein
unter den Top 3 der Zuschauertabelle

AKTUELLE ENTWICKLUNGEN

Der SK Rapid arbeitet an einer neuen
Heimst¢itte. Der Neubou des Stadions
erfolgt bis zum Sommer 2016 mit einem
Gesambudget von 53 Milionen

Euo, anstelle des den internationalen
Standads nicht mehr gerecht werdenden
und wirischaftlich unrentablen Gerhad-
HanapoiStadions Der um 20 Grad
gedehte Entwurf mit 24000 (Sitz-)
Platzen, einchlieflich 2.500 Business
Seats und 41 Logen fir VIP-Caste sowie
zwei BEventlogen, konnte sich nach einem
mehrstufigen Auswahiverfahren bei der
Entschlussfassung des Préisidiums Anfang
Mai 2014 duchseizen Bereits im Okiober
2014 begannen die Abrissarbeiten fir
das ohnehin baufdllige Hanappi-Stadion,
und auch die neue Spielstéitie hat bereits
einen Namen: Sie wird zumindest bis ins
Janr 2026 Allianz Stodion heifen Die
neve Vereinsodresse wird zu Ehren und im
Gedenken an den ehamaligen Kapitéin und
Architekien der Gerhard-Hanapoi-Platz sein

DIE MARKE

Der SK Rapid ist ein Mythos, fir manche

ga Religion Nicht nur aufgrund der
unvergleichlichen Edolgs, die Grinweik
bereits gefeiert hai, und der unvergesslichen
Spieler, die fir Rapid ir Besies gegeben
haben Ein Mythos auch, wel Rapid

die meisten und besten Anhénger im
Ssteneichischen Sport hat

MARKETING UND )
UNTERNEHMENSIDENTITAT

In der Marketing- und Soponsoring-
Philosophie des SK Rapid wird auf faire
Leistung und Gegenleistung Wert gelegt
Hexible Veriragskysungen in professioneller
Umsetzung garantieren eine Stérkung

der Marke Dies spiegelt sich auch in der
Offentlichkeitsarbeit wider. Der SK Rapid
geniekt unter Ostenreichs Fukballvereinen
die héchste Medienpréisenz und hat
zudem durch Eigenmedien und geziete
Medienkooperationen ein starkes, shategisches
Netzwerk entwickel und aufgebaut
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MICHAEL KRAMMER

PRASIDENI

SK RAPID BUSINESS CLUB

Als Inhaber von Logen und Business
Packages ist man beim SK Raoid
automatisch Mitglied und daher Teil des
SK Raoid Business Clubs Egal ob man
ein Ein-Personen-Untermnehmen ist, einen
Mittelstandsbetrieb leiet oder einem
interationalen Konzerm gehéri der SK
Rapid Business Club bietet jedem die
Madglichkeii, Networking auf héchstem
Niveau zu befreiben Mehr Informationen:
Webseite hosoitalityskapidai, Business-
Hotline: 0820 92 819 (werkiags von 9
bis 12 Uhr; ¢steneichweit 20 Cent pro
Minute aus allen Netzen), E-Matt rapid
businessclub@skraoid.com

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ...

O RAPD-FANS NATIONAL UND
INTERNATIONAL: 1.000.000

O RAPD-FANS NATIONAL: 700000

O STADIONBESUCHER 2014/2015: 301865
GESAMT, 16.775 PRO SPEL

O DERVEREIN HAT SEIT JAHREN
OSTERREICHWEIT DEN HOCHSTEN
ZUSCHAUERSCHNITT BEI HEMSPELEN N
DER BUNDESLIGA

O STADIONBE SUCHER EURCPA LEAGUE
GRUPPENPHASE 2015: 110.418 GESAMT,
36.806 PRO SPEL

ABONNENTEN 2014/2015: 10.500
VIR-GASTE 2014/2015: 13.400
MTGLEDER 10048 (STAND: DEZ 2015)

GREENES (MTGLEDER DES KINDER - UND
JUGENDCLUBS): 2172 (STAND: DEZ. 2015)

O FANKLUBS/FANKLUBMITGLEEDER:
182/7.000
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