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+ " NUTRY GOIABA.
LTA A DAR FRUTOS.

A FAMILIA VO

Nutry é de Angola e faz bem
aos angolanos. A sua missao

é contribuir para a melhoria da
alimentacao em Angola, com os
néctares, com alto teor de fruta,
saudaveis e nutritivos. Porque
tem uma gama de sabores
muito variada, hd sempre um
Nutry favorito para todos. E

a primeira escolha das maes
angolanas que procuram o
melhor para as suas familias.

VALORES DA MARCA

Nutry é: nutrir amor pela familia, pela sua cultura

e pelas suas origens. E naturalidade e frescura.
E a procura do melhor para toda a familia. E
protecgéo. E a resposta a preocupagao crescente
das familias modernas, com a salde preventiva e a
alimentagéo saudavel. Nutry € uma excelente fonte

de nutrientes, muito saudavel e muito saborosa.
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PRODUTOS E DESENVOLVIMENTOS FUTUROS
A alimentagao saudével dos angolanos é cada vez
mais a “bandeira” da Nutry. A Marca continuara
a inovar e langar novas gamas funcionais, que
contribuam para uma nutricdo mais equilibrada
e completa. Sabores e frutos surpreendentes,
gue mostram ao mundo o que de melhor

se faz em Angola. Produtos que merecem o
reconhecimento internacional pela sua qualidade

e o orgulho de cada um dos angolanos.

MERCADO

Ha sempre um Nutry fresco por perto. Apesar
da presenca de vérias Marcas importadas,
Nutry garante a preferéncia e confianga dos
consumidores. Esta junto do angolanos,

"é de cd". E preocupa-se em saber quais

as suas preferéncias. Este € o segredo do
seu sucesso. Fruto do clima e dos habitos
alimentares angolanos, as bebidas assumem
um papel importante na dieta alimentar. Nutry
esta presente desde a primeira refeicao da
manha até ao deitar. Estd proximo mesmo
nas pequenas pausas entre refeigées, com as

embalagens mais pequenas (25 cl.), ideais para
levar para todo o lado. De Cabinda ao Cunene,
ha um Nutry, sempre fresco e sempre por perto.

COMUNICACAO

“Tou Nutry!”, foi o tema de langamento da Marca
no mercado angolano em 2007. Nutry tem
mantido uma presenga constante no panorama
publicitario, consolidando a sua notoriedade e
dando continuidade a produgdo de campanhas de
comunicacdo. As campanhas estdo assentes na
proximidade de Nutry enquanto Marca Nacional,
no sabor Unico e fresco dos seus néctares, no
lancamento de sabores inovadores e nos prémios
internacionais que conquista, como é o caso da
Medalha de Ouro do “Monde Selection 2013".

A familia e as relaces familiares assumem o
papel de protagonistas, transmitindo os valores
em que a Marca acredita: Nutrir € amar!

Em 2010 Nutry desenvolveu uma campanha,
filmada bem no centro de Luanda, que voltava

a reforcar a mensagem de abrangéncia e
transversalidade e apoiava o lancamento dos

novos sabores Banana Tangerina e Melao
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Jasmin e em 2011 Nutry comunicou o formato
25 cl., em 2012 foi 0 ano dedicado ao novo
Nutry Goiaba e em 2013 a Marca vai dar inicio
a uma nova fase, realgando ainda mais a sua
relagdo com os angolanos: Nutry é feito em
Angola para os angolanos.

A Marca vai ainda desenvolver e intensificar
as suas iniciativas de promogao de habitos

alimentares saudéveis, como as “llhas da

SABIA QUE:

= Nutry, na sua vertente de responsabi-
lidade social, faz regularmente ofertas de
kits com néctares e informagdes sobre
nutricdo, nas maternidades em Luanda.

= Nutry é a gama de sumos com maior
variedade em Angola: 12 sabores de
Néctar Classico; 2 sabores Light e 3
sabores da gama Nutry Vida+.

A Marca estuda permanentemente o
gosto dos consumidores angolanos
para garantir que tem os néctares mais
apreciados.

= Nutry tem uma embalagem pequena de
25 cl., ideal para as refeigdes a meio do
dia/snacks - “Nutry em qualquer lugar”.

VAW e SR e

Saude” e os patrocinios de programas que
alertam para o consumo de fruta.

Assumindo a sua responsabilidade como
Marca Angolana, Nutry vai reforgar as suas
iniciativas de responsabilidade social, junto das
Maternidades de Luanda. Trata-se de uma das
mais importantes iniciativas da Marca, onde
oferece produtos Nutry, informacdes sobre

nutricdo e cuidados a ter com o bebé e, é

Breve guia
para mdes e criangas
recém-nascidas

claro, um presente para 0 mais novo membro

da familia.

VANTAGENS COMPETITIVAS

Nutry é produzido em Angola e para os
angolanos. Ea gama de sumos mais frescos,
acabados de produzir. Nutry tem a frescura e
os nutrientes dos sumos feitos em Angola.

E a Marca que melhor conhece os seus
consumidores e as suas expectativas. Sabe do
que gostam, mas também do que ndo gostam.
Esté presente, esta préximo, esta... sempre.
Nutry consegue conjugar qualidade e prego justo.
Este equilibrio permite democratizar o consumo
de sumos, com confianca acrescida e garantida
por elevados padrdes de controlo de qualidade.
Esta mesma qualidade é igualmente
reconhecida no plano internacional. A eleicao
de “Sabor do Ano 2013, em Portugal, e a
conquista da medalha de Ouro, pelo quarto

ano consecutivo,

no prestigiado

SINCE 1961

concurso
internacional
“Monde Selection
2013" em Bruxelas,
sao prova disso.
Nao menos
importante é a
profundidade e

a amplitude da
gama da Marca
distribuida por

3 categorias:

Cléssica, Light e Vida+.

A mais recente, Nutry Vida+, é enriquecida
com as vitaminas mais importantes, pelo que
contribui para o bem-estar do organismo.

S&o 16 sabores diferentes e diferenciadores,
que materializam a aposta permanente da
Marca na inovacao. Desde um exclusivo Melao
Jasmin, ao sucesso de vendas que ¢ a Goiaba,
passando, claro, pelos histéricos da Marca

como a Manga, o Tutti-Frutti ou o Péssego.

2007

Langamento da Marca.

2010

Lancamento do Nutry
25cl. e dos sabores
Banana-Tangerina e
Meldo-Jasmin Light.
1.2 Medalha de Ouro
Monde Selection.

2012

Lancamento do sabor
Goiaba.

2011

Lancamento da gama
Nutry Vida+.
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