www.refriango.com

Em 2011, Welwitschia mudou a ténica da comunicacdo de “E nossa” para “A boa
disposicao € nossa”. A Marca refrescou a sua imagem e esta mais moderna que nunca.
Welwitschia apela a boa disposicao, tao caracteristica do povo angolano. Um sorriso
gue contagia e faz borbulhar o melhor de cada um de nés. Otimismo e alegria para
partilhar com todos. A verdadeira agua ténica 100% angolana que faz a boca pedir mais.

Valores da Marca

Nascida em 2006, Welwitschia assumiu-
-se desde o inicio como a agua ténica
nacional: “E nossa”. O seu nome faz uma
homenagem a planta tipica de Angola, da
regido do deserto do Namibe. Uma planta
caraterizada pela sua vitalidade, duragao

e forga, tal como a alma do povo angolano.
Desde a data do seu langcamento que a
Marca entrou no dia-a-dia dos angolanos,
tornando-se uma referéncia no mercado das
4guas tonicas. Conhecida por proporcionar
bem-estar fisico e emocional, Welwitschia
€ a 4gua toénica que faz a boca pedir mais.
O novo mote de 2011, "A boa disposicao

€ nossa”, posiciona a Marca no territério
do otimismo e alegria que fazem parte do
espirito de ser angolano. E a bebida certa
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para quem precisa de animo. Os que a
consomem descrevem a experiéncia como
uma enorme sensacao de frescura e bem-
-estar, "de dentro para fora”. Welwitschia é
a agua tonica que poe Angola a sorrir.

Produtos e desenvolvimentos futuros
Welwitschia € uma &gua gaseificada

que contém Quinino, uma substancia
derivada das plantas, conhecida pelas suas
propriedades na prevengdo da maléria

e benéfica para o organismo.

O ano de 2011 vai ficar marcado pela
renovacao da imagem da lata e pelo
langamento da embalagem garrafa de
vidro retornavel.

Quanto ao futuro, Welwitschia ir4 continuar
a brindar o mercado com inovacdo. A Marca

L ”~

vai aventurar-se nao sé em novos sabores
ainda mais refrescantes, como também em
novos formatos/embalagens. Welwitschia
estd também em franco processo de
internacionalizagdo, procurando novas
geografias para exportagao, além de
Portugal onde ja esté presente.

Mercado

A produgéo da Refriango, realizada na
fabrica do Kikuxi (a 27 km de Luanda), é o
culminar de todo um processo de estudos
e afinacéo do produto final, baseados no
gosto do consumidor angolano e nos mais
elevados padroes de qualidade. A fabrica
esta preparada para produzir em lata, Pet,
Tetra Pak e vidro.

A Refriango detém todos os servigos

ro 3 = \
e S '\ )\\ y "."‘) 3 S.). 3
. P Sl tatr Nt ) 5
3 e NV 7Y 3 L
B > \ i S 3
LJ»—-\" |
WL A
o @ g
<)

Nelsa Alves - Miss Angola



necessarios a importagéao, transporte e
distribuicao dos seus produtos aos Clientes.
Em termos de importagdo, movimenta

um largo nimero de contentores por

més com matérias-primas e materiais
promocionais. A Refriango ¢ um dos
maiores importadores nacionais que
procura sempre satisfazer as exigentes
necessidades do consumidor angolano.

No que respeita a distribuicdo, a Refriango
tem 5 entrepostos comerciais onde os

seus produtos podem ser transacionados,
sendo trés deles em Luanda (Kikuxi, Gika

e Boavista), um deles no Lobito e outro no
Lubango. Para que esta empresa se possa
evidenciar face as Marcas internacionais é
necessario dar garantias aos consumidores
sobre a qualidade dos seus produtos.

Foi a pensar nisso que a Refriango criou

um laboratério para proceder a todas as
andlises microbioldgicas e fisico-quimicas
necessarias. Ao todo sao realizadas mais

de 250 mil anélises, para assegurar que

os produtos cumprem as especificacoes

do ponto de vista organoléptico e microbio-
l6gico. No total sao analisados 40 pardametros
diferentes em tempo real ou recolhidos
através de andlises laboratoriais. O Laboratério
Refriango é reconhecido internacionalmente
por seguir as melhores praticas. Uma prova
da qualidade da Marca € a recente atribuicédo
em 2011 de uma medalha de Ouro pelo
prestigiado juri internacional do concurso
Monde Selection (Bruxelas). Atualmente,
Welwitschia esté presente tanto na
distribuicdo moderna como no mercado
informal, podendo ser encontrada em mais
de 200.000 pontos de venda espalhados por
todo o territério angolano.

Comunicacao

Lider incontestavel no seu segmento,

a Marca renovou a sua imagem em 2011

e apresenta-se mais fresca que nunca com
0 novo tema de comunicagao:

“A boa disposigdo é nossa”.

Uma mensagem verdadeiramente
refrescante, protagonizada pela bela Miss
Angola, Nelsa Alves. Esta ideia de boa
disposicao que Welwitschia proporciona

a guem a consome, assenta no
positivismo do povo angolano. Um poder
transformador que acontece quando se
consome Welwitschia, um contagio de boa
disposicao que transforma as coisas mais
banais em energia positiva. Um convite

a deixar-se contagiar pela boa disposicdo
desta emblematica Marca Angolana.

Vantagens competitivas
Welwitschia é produzida em Angola
com o selo de qualidade da Refriango,

empresa com um vasto knowhow sobre

o mercado angolano e que, desde sempre,

aposta em trabalhar sobretudo com
parceiros angolanos.

A sua rede de distribuicdo assegura

uma presenca continuada e estavel no
mercado. Por outro lado séo realizados,
periodicamente, testes de mercado junto
dos consumidores, possibilitando desta
forma responder com relevancia aos
desejos de todos os angolanos.

A nivel dos produtos, foi de forma

Factos que desconhece

Welwitschia é uma planta rasteira

de caule lenhoso, sé existente no
deserto do Namibe. O seu nome deriva
do botanico austriaco “Dr. Friedrich
Welwitsch”, que contribuiu para o
conhecimento desta e de muitas
outras plantas angolanas.

O anuncio de lancamento de
Welwitschia foi filmado na Bafa de
Luanda e contou com mais de 100
figurantes.

O futebolista Mantorras, a estrela de
basquetebol Lutonda e a cantora Yola
Semedo, foram as caras do
langcamento desta agua ténica angola.

A Ultima campanha foi protagonizada
pela bela Miss Angola, Nelsa Alves.

A Welwitschia pode ser encontrada em
mais de 200.000 pontos de venda em
todo o territério angolano.

inovadora que surgiu esta primeira ténica
angolana. A &gua ténica é um produto
ideal para os angolanos porque é fresca,
saborosa e contém Quinino. E uma bebida
pratica porque pode ser consumida por
todos a qualquer momento do dia - pura
ou misturada com outra bebida. O seu
nome é uma homenagem a uma planta
tipica de Angola, da regido do deserto do
Namibe. Uma planta caracterizada pela sua
vitalidade, duracéo e forga, como a alma
do povo angolano.

2006

Lancamento de
Welwitschia.

2010

Inicio da expansao
internacional da
Marca, com a
exportacao para o
mercado portugués.

2012

Welwitschia vai
continuar a inovar
e a surpreender o
mercado angolano.

2011

A Marca refrescou

a suaimagem e
apresentou um
novo tema de
comunicacao: “A boa
disposicao é nossa”.
Langamento da
garrafa de vidro
retornavel.
Conquista de uma
medalha de Ouro
num dos mais
importantes festivais
europeus de
qualidade, o Monde
Selection.
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